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ВВЕДЕНИЕ
Одним из важнейших направлений экономических реформ, способствующих развитию конкурентной рыночной среды, наполнению потребительского рынка товарами и услугами, созданию новых рабочих мест, формирование широкого круга собственников является развитие малых форм производства.

Малый бизнес - бизнес, осуществляемый в малых формах, опирающийся на предпринимательскую деятельность частных предпринимателей, небольших фирм, малых предприятий. Он характерен для некоторых видов и форм производства, торговли, сферы услуг. Мировой опыт подтверждает: малый бизнес - важный элемент рыночной экономики, без которого не может гармонично развиваться государство. 

Особенностями малого бизнеса являются: деятельность в хозяйственной сфере с целью получения прибыли, экономическая свобода, инновационный характер, реализация товаров и услуг на рынке, гибкость. Высокий уровень развития   малого предпринимательства выступает необходимым слагаемым современной модели рыночно-конкурентного хозяйствования. 

В Республике Беларусь, основу экономики которой традиционно составляют крупные государственные предприятия, роль малого бизнеса явно недооценивается, его вклад в ВВП незначителен, государство регулирует развитие предпринимательства.

Если прежняя экономическая система в Беларуси делала отчётливый акцент на развитие крупных предприятий, то в настоящее время преодоление чрезмерной концентрации производства и капитала, разукрепление структуры экономики выступает одной из важных составляющих процесса приватизации, всей экономической реформы в целом.

Малый бизнес как имманентная составляющая современного производства во многом способствует поддержанию конкурентного тонуса в экономике, создаёт естественную социальную опору общественному устройству, организованному на началах рынка, а также формирует новый социальный слой -предпринимателей.

Переход к рыночным отношениям в белорусской экономике определяет необходимость организационно-экономических новаций во всех областях хозяйственной деятельности. Одним из важнейших направлений экономических реформ, способствующих развитию конкурентной рыночной среды, наполнению потребительского рынка товарами и услугами, созданию новых рабочих мест, формирование широкого круга собственников является развитие малых форм производства.

Опыт развитых стран показывает, что малый бизнес играет весьма и весьма большую роль в экономике, его развитие влияет на экономический рост, на насыщение рынка товарами необходимого качества, на создание новых дополнительных рабочих мест, то есть решает многие экономические, социальные и другие проблемы. Во всех экономически развитых странах государство оказывает большую поддержку малому бизнесу, дееспособное население все больше и больше начинает заниматься малым предпринимательством.

Значение малого бизнеса в рыночной экономике, очень велико. Без малого бизнеса рыночная экономика ни функционировать, ни развиваться не в состоянии.  Становление и развитие его является одной из основных проблем экономической политики в условиях перехода от административно-командной экономики к нормальной рыночной экономике.

Существенный вклад вносит малый бизнес в  формирование  конкурентной среды,  что для нашей высокомонополизированной экономики имеет первостепенное значение. Нельзя также забывать,  что малые предприятия оказывают меньше воздействие и на экологическую обстановку.

В связи с изложенным актуальность темы курсовой работы не вызывает сомнений.


Объектом исследования в данной курсовой работе выступает малый бизнес макроэкономическая категория.


Предмет исследования - основные тенденции развития и пути совершенствования малого бизнеса в Республике Беларусь.

Методологию исследования составили следующие методы: общенаучный, сравнительный, дидактический, аналитический, дедуктивный и другие.

Цель данной курсовой работы – исследование развития малого бизнеса в Республике Беларусь и пути его совершенствования.
Для достижения данной цели в работе ставятся следующие задачи:

-рассмотреть сущность и роль малого бизнеса в современной экономике;

-проанализировать особенности состояния и развития малого бизнеса за рубежом и в Республике Беларусь;

-изучить основные направления совершенствования малого бизнеса в Республике Беларусь.

При написании данной работы использовался достаточно широкий круг источников. В частности, работы таких авторов, как Архипов А., Баткилина Т., Калинин В., Балацкий Е.А., Борисевич Е.В., Базылев Н.И., Головачев А.С., Колесникова Л.А., Лутохина Э.А., И.В. Новикова и других.

Структурно работа состоит из введения, трех глав, заключения, списка использованных источников.

ГЛАВА 1
ПОНЯТИЕ, СУЩНОСТЬ И РОЛЬ МАЛОГО БИЗНЕСА 
В СОВРЕМЕННОЙ ЭКОНОМИКЕ
1.1 Понятие, сущность и содержание малого бизнеса
Малый бизнес - это предприниматель​ская деятельность, осуществляемая субъектами рыночной экономики при определен​ных установленных законами, государственными органами или другими представи​тельными организациями критериях. [21, с.37]
Основным критерием, на основе которого предприятия различных организационно- правовых форм относятся к субъектам мало​го предпринимательства, является, в первую очередь, средняя численность работни​ков, занятых за отчетный период на предприятии. В ряде научных работ под малым бизнесом понимается деятельность, осуществляемая небольшой группой лиц, или предприятие, управляемое одним собственником. Как правило, наиболее общими кри​териями, на основе которых предприятия относятся к малому бизнесу является:                                      

-    численность персонала;

· размер уставного капитала;

· величина активов;

· объем оборота (прибыли, дохода). 

Общее число показателей, по которым предприятия отно​сятся к субъектам малого предпринимательства (бизнеса), превышает 50. Однако наи​более часто применяемыми критериями являются те, что описаны выше. Практически во всех странах определяющим критерием является численность работников за отчет​ный период.

На развитие малого бизнеса наибольшее влияние оказывают следующие факторы:

· в развитии средств связи произошел скачок;

· расширение сферы услуг, базирующейся на малых предприятиях;

· уменьшение стоимости и упрощение использования информационных систем; 

· повысился общеобразовательный уровень людей с одновременным накоплением опыта в крупных компаниях;

· содействие малыми фирмами решению вопроса о безработице;

· сокращение рабочей смены;

· большая конкурентноспособность за счет меньших издержек, связанных со снижением накладных расходов и меньшими колебаниями заработной платы.

По мере развития малого бизнеса образуются различные формы организации частных фирм. В настоящее время известны три основные правовые формы: единоличные, корпорации и партнерства.

Фирма, находящаяся в единоличном владении наиболее простая форма для мелкого бизнеса. Обычно для открытия такого предприятия достаточно лишь получить лицензию от местных властей и зарегистрировать торговое имя. Деловые партнерства представляют собой организацию из двух и более лиц, между которыми заключается контракт на совместное владение предприятием. Партнерства могут быть полными и ограниченными. Третий тип – корпорации. Хотя формально управление корпорацией должно быть отделено от ее владения, нередко бывают случаи, когда корпорацией владеет и руководит один собственник при помощи подставных лиц, которые реально не вкладывают в нее средства и не принимают участие в управление ею.
Но малые предприятия, конечно же, как появляются, так и распадаются по многим причинам. Доля банкротства предприятий малого бизнеса всегда выше, так как, идя на риск, предприниматель решает достаточно сложную проблему конкурентоспособности выпускаемой продукции. Начинающему предпринимателю в самом начале нужно проводить свою работу при более высоких издержках, чем предпринимателю уже существующей фирмы. Начальная стоимость ставит основателей фирмы в невыгодное положение по сравнению с действующей фирмой. В связи с этим начинающая фирма всегда имеет более высокую себестоимость продукции. Наиболее частые причины банкротства малых предприятий – это неудачи в сфере сбыта продукции, а также недостаточная компетентность и отсутствие опыта.

Но все же, несмотря ни на что, количество создаваемых фирм превосходит число ликвидированных, что говорит об абсолютном увеличении числа предприятий малого и среднего бизнеса в экономике.

В связи с этим можно  выделить три модели развития малого бизнеса:

· медленное расширение деловой активности;

· быстрое развитие малых предприятий и превращение их в средние, а затем в крупные компании;

· сохранение масштабов деятельности на достигнутом уровне.[1, с.36]
Рыночные отношения предполагают деятельность субъектов рыночного хозяйства, выполняющих предпринимательские функции. В принципе лю​бой агент рыночных отношений может рассматриваться как предпринима​тель. Однако традиционно предпринимательская деятельность связывается лишь с систематическим использованием факторов производства для из​влечения прибыли. Впрочем, если трактовать предпринимательство расши​рительно, то следует признать, что руково​дители предприятий в советскую эпоху реализовывали определенные пред​принимательские функции, связанные с техническими нововведениями, совершенствованием организации труда и т.п. Тем не менее, они, во всяком случае, не выполняли функций, привычных для предпринимательской дея​тельности в рыночных условиях.

Однако, как выяснилось на практике, далеко не всякая модель рыноч​ной экономики способна продемонстрировать приемлемую эффективность, в том числе и с точки зрения создания мотивации для успешной предпри​нимательской деятельности. Поэтому проблема не может быть сведена лишь к тому, чтобы запустить двигатель рыночного хозяйства, а дальше, мол, рынок все расставит по своим местам. Должна быть решена сложная и долгосрочная задача, сочетающая в себе необходимость формирования эф​фективной структуры рыночной экономики, соответствующей реальным условиям переходного обще​ства, и необходимость выработки стандартов, традиций и навыков пред​принимательской деятельности, также соответствующих этим реальным переходным условиям.

1.2 Социально-экономическая роль малого бизнеса в современной экономике

Малый бизнес в современной экономике – это ведущий сектор, определяющий темпы экономического роста, структуру и качество валового национального продукта. Но дело не только в количественных показателях - этот фактор по самой своей сути является типично рыночным и составляет основу современной рыночной инфраструктуры. 

Именно сфера малого предпринимательства обеспечивает в экономически развитых странах основную долю занятости населения. Будучи в значительной степени семейным, малый бизнес обеспечивает высокую устойчивость экономики среды благодаря «нерыночному» характеру своей внутренней среды – в малых предприятиях категории цены, зарплаты, прибыли и рентабельности оказываются стоящими на лестнице приоритетов ниже места, отведенного им классической экономической теорией. [20, с.53]
В качестве основных преимуществ малого бизнеса можно выделить:

- возможность более гибких и оперативных решений. По сравнению с крупными корпорациями в малом бизнесе значительно упрощена процедура принятия управленческих решений, это дает возможность быстро и гибко реагировать на конъюнктурные изменения, в том числе путем маневра капиталом при переключении с одного вида деятельности на другой. Такие быстрые переливы ресурсов из одной отрасли экономики в другую также способствуют повышению устойчивости экономики к неблагоприятному воздействию внешних и внутренних факторов.

- ориентация производителей преимущественно на региональный рынок. Малый бизнес идеально приспособлен для изучения пожеланий, предпочтений, обычаев, привычек и других характеристик местного рынка, и может максимально удовлетворить потребности этого рынка.

- поддержание занятости и создание новых рабочих мест. Эта проблема чрезвычайно актуальна для нашей страны, поскольку продолжающиеся (не всегда позитивные) изменения экономики по-прежнему высвобождают людские ресурсы с нежизнеспособных предприятий.

- выполнение вспомогательных функций по отношению к крупным производителям. Крупные фирмы децентрализуют производственный процесс, передавая его фазы малым предприятиям-субкооператорам. Кроме того, некоторые функции крупных предприятий обладают спецификой, затрудняющей их выполнение силами тех же или иных крупных фирм (например, эпизодическая рассылка рекламно-информационных материалов от производителя потенциальным или действующим его клиентам). Эта область деятельности также принадлежит малым предприятиям

- небольшой первоначальный объем инвестиций. У малых предприятий меньшие сроки строительства; небольшие размеры, им быстрее и дешевле перевооружаться, внедрять новую технологию и автоматизацию производства, достигать оптимального сочетания машинного и ручного труда. Ряд областей деятельности (как правило, в сфере услуг) характеризуется практически нулевой капиталоемкостью.

- инновационный характер малых предприятий. Многие экономисты отстаивают идею об исключительной роли малого бизнеса в НТР.

Наиболее значительную активность в области нововведений проявляют венчурные фирмы. Они успешно конкурируют с крупными, добиваясь более быстрых темпов внедрения достижений научно-технического прогресса. Мелкие исследовательские фирмы активно проводят исследования и разработки, проявляют больше желания взять на себя риск, гораздо эффективнее используют исследовательские фонды и оборудование, квалифицированные кадры, тем самым вносят весомый вклад в инновационный процесс, технологическое обновление производства. [2, с.37]
Мелкие фирмы действуют в условиях жесткой рыночной конкуренции, которую не все способны выдержать. Поэтому бурный рост числа новых предприятий сопровождается в то же время разорением многих из них.

Регулярно проводятся опросы, где главными причинами неудач чаще всего называются:

- некомпетентность, несбалансированный опыт (например, опытный инженер, но неопытный коммерсант), нехватка опыта в коммерции, финансах, поставках, производстве и управлении;

2) незначительные объемы продаж

3) конкуренция

4) слишком большие эксплуатационные расходы.

Однако чаще всего компании «умирают» от нерешенных управленческих проблем, нежели от нехватки капитала или инвестиций: причиной банкротства является потеря контроля за состоянием дел и не отвечающая потребностям производства система управления. Собственники и сотрудники прекративших свое существование малых предприятий составляют лабильный резерв трудовых ресурсов и основу для появления новых субъектов малого бизнеса.

Ведущим побудительным стимулом для предпринимателей служит полу​чение прибыли, необходимой для развития предпринимательской фирмы, расширения своего дела и стимулирования занятых работников. Однако, как показывает зарубежный опыт, это не определяющий мотив. Он как бы заранее обусловлен, ибо без получения прибыли предприниматель не сможет продолжить начатое дело, предприятие не сможет саморазвиваться. Наиболее существенными мотивами при организации собственного дела являются стремление человека улучшить свое экономическое, материальное и социальное положение в обществе, объективное желание жить лучше самому и его семье.

Среди других мотивов предпринимательской деятельности следует отме​тить: возможность самовыражения личности, включения в хозяйственный процесс части финансовых средств населения, дополнительных трудовых и других ресурсов; желание граждан законным путем повышать свои доходы; возможность заниматься активным, приносящим дополнительный доход ви​дом деятельности. 

   Хотелось бы особенно обратить внимание на две большие группы малых предприятий, имеющих разные функции и соответствующие результаты. Это предприятия, деятельность которых направлена на интенсивное и экстенсивное развитие экономики.

   Малые предприятия интенсивного направления призваны давать мощный импульс развитию крупных предприятий, именно здесь закладывается основа глобальных структурных изменений. Поощрение малых инновационных предприятий в приоритетной сфере, целенаправленно избранной государством, призвано подготовить научно-технический прорыв в этой области, апробировать рынок сбыта новой продукции, отладить технологические процессы, отработать основные вопросы переподготовки кадров для крупных предприятий. Интенсивная малая экономика – это полигон для отработки всех аспектов научно-технической политики. Однако нет возможности, да и нет необходимости учитывать все до мелочей при глобальных изменениях в экономике.

    Каждое крупное структурное изменение в экономике сопровождается массовым высвобождением работников с предприятий отмирающих отраслей, их переподготовкой и привлечением на новые рабочие места. В значительной мере груз сглаживания социальных конфликтов в этот период, обеспечение временной занятости берут на себя малые предприятия экстенсивного типа. В данном случае они выполняют функции стабилизации общественного развития. [19, с.72]

   Важно учитывать, что малые предприятия занимают традиционную только для них сферу деятельности, в которую крупные предприятия редко вмешиваются. Это производства с применением ручного труда, к которым относятся ремесленные виды работ, народные промыслы и аналогичные виды деятельности. При хорошей организации снабжения необходимыми материалами и сбыта изделий, такие малые предприятия дают значительную отдачу. 

   Трудно рассчитывать на устойчивое развитие экономики, если в ней не могут развиваться конкурентные начала, или крупный и малый бизнес существуют параллельно. Это неизбежно выталкивает малый бизнес на обочину каких-то торгово-посреднических операций. А крупный бизнес становится либо неповоротливым, либо практически отрывается от потребностей экономики и переходит на обслуживание потребностей мирового рынка. То есть возникает схема, которая известна по ряду, так скажем, не очень благополучных стран третьего мира.

Таким образом, можно сделать следующие выводы.

Темпы развития малого бизнеса во многом зависит от того, в какой именно рыночной среде оно функционирует: в уже сформированной, только что становящейся, подрываемой монополизацией производства или какой-либо иной. 

К сожалению, основная причина неразрешённости многих проблем в сфере малого бизнеса заключается в отсутствии в нашей стране подлинной рыночной среды, рыночной экономики. Именно рыночная экономика обладает важнейшими признаками, которые обуславливают природу и характер предпринимательства. 

Отсутствие таковой вынуждает многие положения чисто понятийного характера выводить не из собственного опыта (опыта своей страны), а из опыта рыночной действительности зарубежных стран; опираться на высказывания западных учёных – экономистов, высказывания которых не всегда адекватны содержанию и остроте специфических проблем переходного периода.

ГЛАВА 2
ОСОБЕННОСТИ РАЗВИТИЯ МАЛОГО БИЗНЕСА 
В ЭКОНОМИКЕ РЕСПУБЛИКИ БЕЛАРУСЬ
2.1 Состояние и развитие малого бизнеса в экономике Республики Беларусь

Генезис малого предпринимательства в Беларуси происходит в условиях, когда сложившаяся в стране экономическая система не только не готова к внедрению рыночной конкуренции как основы рыночной экономики, но и отторгает её по основным направлениям. 

На сегодняшний момент в Беларуси в начальной стадии находится производственное предпринимательство, ибо в зародышевом состоянии пребывает производственная конкурентная среда, а наиболее развито банковское и коммерческое предпринимательство, что обусловлено более высокой степенью развития рыночной инфраструктуры и торговли. Незаметное производственное и значительное банковское и коммерческое предпринимательство – вот одна из наиболее ярких особенностей белорусского предпринимательства в целом. Данная специфика напрямую связана с падением общественного производства, распадом  плановой экономики, обнищанием основной массы населения и т.д. [19, с.63]
Низкая конкурентоспособность национального производства привела к тому, что многие внешнеторговые компании по соображениям выгоды становятся партнёрами зарубежного бизнеса по вытеснению отечественного производства, как с внешнего, так и с внутреннего рынков.

Ещё одной особенностью белорусского малого предпринимательства является ограниченность стратегического поведения. Эта черта определяется не только особенностями условий формирования предпринимательского слоя, но и спецификой современной экономической ситуации. 
Предприниматели не преследуют стратегических целей, во-первых, потому, что первые годы формирования рыночной экономики протекали под влиянием колоссальной выгодности краткосрочных операций в сфере обращения и в финансовом секторе. Во-вторых, всё ещё сказывается разрыв между прибыльностью долгосрочных вложений в производство и краткосрочных финансовых операций. Условия реализации долгосрочных инвестиционных проектов в сфере производства таковы, что лишь небольшое их число может быть в достаточной мере окупаемо.

Характерной чертой предпринимательского поведения в Беларуси является преувеличенное влияние краткосрочных финансовых целей, нередко определяющее стремление к персональному обогащению в ущерб положению фирмы. Часты случаи перекачки капиталов фирмы её руководителями в подставные компании.

Нельзя не отметить очень низкую степень законопослушности  отечественных предпринимателей. Это наглядно проявляется, например, в уклонениях от уплаты налогов.

Социальная значимость малого бизнеса определяется массовостью группы мелких собственников - владельцев малых предприятий и их наёмных работников, общая численность которых является одной из наиболее существенных качественных характеристик любой страны с развитой рыночной экономикой. Именно эта группа деятельного населения обслуживает основную массу потребителей, производя комплекс продуктов и услуг в соответствии с быстро изменяющимися требованиями рынка. 

Развитие малого предпринимательства способствует постепенному созданию широкого слоя мелких собственников (среднего класса), самостоятельно обеспечивающих собственное благосостояние и достойный уровень жизни, являющихся основой социально-экономических реформ, гарантом политической стабильности и демократического развития общества.

Также следует отметить, что занятие малым бизнесом является не только источником средств к существованию, но и способом раскрытия внутреннего потенциала личности. Объективно неизбежная реструктуризация экономики вынуждает все большее число граждан заняться самостоятельной предпринимательской деятельностью.

Сектор малого предпринимательства способен создавать новые рабочие места, а, следовательно, может обеспечить снижение уровня безработицы и социальной напряженности в стране. Массовое развитие малых предприятий способствует изменению общественной психологии и жизненных ориентиров основной массы населения, является единственной альтернативой социальному иждивенчеству. [3, с.31]

Сектор малого бизнеса наиболее динамично осваивает новые виды продукции и экономические ниши, развивается в отраслях, непривлекательных для крупного бизнеса, и т.п. Важнейшими особенностями малых предприятий являются способность к ускоренному освоению инвестиций и высокая оборачиваемость оборотных средств. Еще одной характерной чертой этого сектора является активная инновационная деятельность, способствующая ускоренному развитию различных отраслей хозяйства во всех секторах экономики.

Присущие малому предпринимательству гибкость и высокая приспособляемость к изменчивости рыночной конъюнктуры способствуют стабилизации макроэкономических процессов в стране. Однако этому сектору свойственны относительно низкая доходность, высокая интенсивность труда, сложности с внедрением новых технологий, ограниченность собственных ресурсов и повышенный риск в острой конкурентной борьбе. 

Анализ оперативной информации о состоянии развития малого бизнеса в Республике Беларусь свидетельствует о сохранении положительной динамики деловой активности в Республике Беларусь.

Малый бизнес в Республике Беларусь существует в двух формах: юридические лица (малые предприятия) и индивидуальные предприниматели. К малым предприятиям относятся предприятия со среднесписочной численностью работников:

в промышленности и на транспорте - до 100 человек;

в сельском хозяйстве и научно-производственной сфере - до 60 человек;

в строительстве и оптовой торговле - до 50 человек;

в других отраслях производственной сферы, общественном питании, бытовом обслуживании населения и розничной торговле - до 30 человек;

в других отраслях непроизводственной сферы - до 25 человек.

По данным Министерства экономики Республики Беларусь, количество малых предприятий всех форм собственности в 2015 году составило 33094 предприятия, по сравнению с 2014 годом их число увеличилось на 270 предприятий или на 0,8%. [17]
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Рисунок 2.1 - Динамика количества малых предприятий за 2010-2015 гг.
Примечание - Источник: собственная разработка на основе [17].
В общем количестве малых предприятий 90% составляют предприятия частной формы собственности. 
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Рисунок 2.2 - Распределение малых предприятий по формам собственности (в % к общему количеству)
Примечание - Источник: собственная разработка на основе [17].
В зависимости от организационно-правовых форм среди малых предприятий больше всего унитарных предприятий – 42%, обществ с ограниченной ответственностью – 33%, меньше всего акционерных обществ – 5%.
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Рисунок 2.3 - Распределение малых предприятий в зависимости от их организационно-правовых форм
Примечание - Источник: собственная разработка на основе [17].
Количество индивидуальных предпринимателей, состоящих на учете в налоговых органах, на 01.01.2016 составило 177949, из них количество плательщиков единого налога - 107751. За 2015 год количество индивидуальных предпринимателей уменьшилось на 5938 человек. [17]
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Рисунок 2.4 - Динамика численности индивидуальных предпринимателей за 2010-2015 годы

Примечание - Источник: собственная разработка на основе [17].
Снижение количества индивидуальных предпринимателей обусловлено, с одной стороны, тем, что некоторые индивидуальные предприниматели в процессе ведения бизнеса могли выйти на новый уровень развития и зарегистрировать малое предприятие, то есть перейти в категорию юридического лица. С другой стороны, принятие нормативных правовых актов, регулирующих сферу малого предпринимательства, привело к переходу индивидуальных предпринимателей в категорию юридических лиц или прекращению деятельности. 

Сумма налоговых поступлений от индивидуальных предпринимателей по сравнению с 2014 годом возросла на 116,9 млрд. рублей или на 28,5% и составила 527,3 млрд. рублей. [17]
Таблица 2.1 - Удельный вес налоговых поступлений от индивидуальных предпринимателей в общем объеме налоговых поступлений по республике
	Период
	Сумма налоговых поступлений от индивидуальных предпринимателей, млн. рублей
	Удельный вес в общем объеме налоговых поступлений, %

	2011 год
	96 931,0
	2,0

	2012 год
	181 657,4
	2,6

	2013 год
	330 239,3
	3,3

	2014 год
	410 466,2
	2,9

	2015 год
	527 332,2
	2,7


Примечание - Источник: собственная разработка на основе [17].
Учет налоговых поступлений отдельно по малым предприятиям в Министерстве по налогам и сборам не осуществляется. 
Таблица 2.2 - Информация о налоговых поступлениях в бюджет от негосударственных коммерческих организаций различных организационно-правовых форм
	Период
	Сумма налоговых поступлений от негосударственных коммерческих организаций, млн. рублей
	Удельный вес в общем объеме налоговых поступлений, %

	2011 год
	497 693,0
	10,1

	2012 год
	748 439,7
	10,8

	2013 год
	1 159 391,4
	11,6

	2014 год
	1 826 149,9
	13,0

	2015 год
	2 614 101,5
	13,4


Примечание - Источник: собственная разработка на основе [17].
Среднесписочная численность работников на малых предприятиях в 2015 году составила 385 833 человек, что на 5205 человек или 1,4% больше, чем в 2014 году. [17]
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Рисунок 2.5 - Динамика среднесписочной численности работников малых предприятий за 2009 - 2015 гг.

Примечание - Источник: собственная разработка на основе [17].
Всего в сфере малого бизнеса (с учетом индивидуальных предпринимателей) по итогам 2015 года занято 634,1 тыс. человек, что составляет 14,7% от занятых в экономике. [17]
Удельный вес валового внутреннего продукта, произведенного субъектами малого предпринимательства, составил 8,1% от общего объема ВВП. Субъектами малого предпринимательства произведено 5,6% от общего объема производства продукции (работ, услуг); 7,0% от общего объема производства продукции (работ, услуг промышленного характера); 10,1% от общего объема розничного товарооборота, 7,6% от общего объема розничного товарооборота; 12,6% от общего объема экспорта товаров; 20,6% от общего объема импорта товаров. Доля малого предпринимательства в объеме выручки реализации продукции за 2015 год составила 21,2% . [17]
В Республике Беларусь созданы благоприятные условия для осуществления ремесленной деятельности, благодаря чему количество физических лиц, изъявляющих желание заниматься самостоятельной деятельностью по производству изделий ремесленного творчества, постоянно увеличивается. В Республике Беларусь наблюдается устойчивый рост количества физических лиц, осуществляющих ремесленную деятельность.

Таблица 2.3 - Количество ремесленников в Республике Беларусь
	Наименование региона
	Количество физических лиц, уплативших сбор за осуществление ремесленной деятельности

	
	за 2014 год
	за 2015 год
	за 1 кв. 2016 года
	за 1 полугодие 2016 года
	за 9 месяцев 2016 года

	Брестская область
	1 304
	1 256
	552
	968
	1 211

	Витебская область
	1 279
	1 427
	546
	1 042
	1 245

	Гомельская область
	980
	950
	503
	801
	974

	Гродненская область
	1 015
	1 175
	490
	825
	1 030

	Минская область
	967
	1 091
	556
	979
	1 230

	Могилевская область
	801
	964
	469
	752
	911

	г. Минск
	1 737
	1 913
	954
	1 643
	2 176

	Всего по республике
	8 083
	8 776
	4 070
	7 010
	8 777


Примечание - Источник: собственная разработка на основе [17].
2 декабря 2014 года Глава государства подписал Указ №560 «О внесении дополнений и изменений в Указ Президента Республики Беларусь от 16 мая 2005 г. № 225 «О некоторых вопросах осуществления физическими лицами ремесленной деятельности». Документ был разработан на основе обобщения практики применения законодательства, регулирующего отношения в сфере ремесленной деятельности. Также разработчики учли предложения заинтересованных лиц в ходе общественного обсуждения планируемого к принятию проекта Указа.

Важным нововведением документа является нормативное закрепление возможности реализации ремесленниками изготовленных ими товаров не только самостоятельно, но и на основании гражданско-правовых договоров, заключаемых с юридическими лицами и индивидуальными предпринимателями.
Кроме того, мастера получили право на безвозмездной основе обучать ремесленной деятельности иных лиц. В Указе № 560 определены основные требования к условиям договора об обучении ремесленной деятельности.

Для расширения возможностей ремесленников, а также удовлетворения бытовых потребностей гражданперечень видов ремесленной деятельности дополнен изготовлением мыла и гильошированием. Также разрешены к использованию при изготовлении изделий ручной работы ракушки, проволока, ленты, нити для применения таких техник ручной работы, как «Ганутель», «Канзаши», «Изонить». Предоставляется возможность изготавливать вязаные изделия не только классическими способами (с использованием спиц и крючка), но и с использованием более редких техник (вязание на шаблоне, на рамках). [19, с.39]
Ремесленная деятельность не является предпринимательством и осуществляется по заявительному принципу без государственной регистрации в качестве индивидуальных предпринимателей.

Основанием начала осуществления такой деятельности является постановка на учет в налоговом органе по месту жительства с уплатой сбора в размере одной базовой величины в год. Кроме того, ремесленники не уплачивают подоходный налог и единый налог с индивидуальных предпринимателей и иных физических лиц, а также не ведут государственную статистическую отчетность.

2.2 Развитие инфраструктуры малого бизнеса в Республике Беларусь
В Республике Беларусь действует сеть инфраструктуры поддержки и развития малого предпринимательства – 38 центров поддержки предпринимательства (далее – центр) и 10 инкубаторов малого предпринимательства (далее – инкубатор). 

Территориально центры расположены во всех областях республики и г.Минске: Брестской – 5, Витебской – 4, Гомельской – 3, Минской – 3, Могилевской – 7, г.Минске – 11. [17]
Центры осуществляют свою деятельность по следующим направлениям: 

-информационное обеспечение; 

-маркетинговые исследования; 

-консалтинговые услуги; 

-независимая экспертиза инвестиционных проектов; 

-разработка бизнес-планов; 

- подготовка и переподготовка кадров; 

-поиск и подбор партнеров; 

-иная деятельность, не противоречащая задачам центра и не запрещенная законодательством Республики Беларусь.

Основной задачей инкубаторов формирование благоприятной среды для развития и поддержки субъектов малого предпринимательства посредством создания организационно-экономических условий, стимулирующих их деятельность. Инкубаторы осуществляют свою деятельность по следующим основным направлениям: 

-предоставление в аренду специально оборудованных под офисы и производство помещений субъектам малого предпринимательства, начинающим свою деятельность; 

-предоставление в аренду (долевое использование) офисного оборудования и иного движимого и недвижимого имущества; 

оказание на принципах долевого участия субъектам малого предпринимательства следующих услуг как общего, так и специализированного финансового и коммерческого характера: оценка и отбор предпринимательских проектов; поиск партнеров, инвесторов и кредиторов; информационное обслуживание субъектов малого предпринимательства; проведение маркетинговых исследований; оказание консалтинговых и иных услуг; содействие внедрению современных технологий, укреплению связей научно-исследовательских и учебных учреждений с промышленностью; подготовка и переподготовка кадров для субъектов малого предпринимательства; осуществление иной деятельности, не противоречащей задачам инкубатора и не запрещенной законодательством Республики Беларусь.

Деятельность действующей в республике сети субъектов инфраструктуры поддержки и развития малого предпринимательства оказывает непосредственное влияние на формирование благоприятных условий для создания и деятельности субъектов малого предпринимательства, а также выполняет важную социально значимую роль, способствуя активизации предпринимательской деятельности и обеспечению занятости населения. Граждане, субъекты хозяйствования находят в центрах и инкубаторах поддержку в решении вопросов, возникающих в процессе организации и осуществления своей деятельности. [3, с.24]
Центры оказывают информационные и консультационные услуги по организации и ведению предпринимательской деятельности, осуществляют маркетинговые исследования, содействие в разработке бизнес-планов, организуют участие субъектов малого предпринимательства в выставках-ярмарках, проводят тематические курсы, семинары. 

Всего за 2015 год в центры обратились за информационной и консультационной поддержкой в решении различных вопросов, связанных с организацией и осуществлением предпринимательской деятельности, 43428 человек (на 29,6 % больше, чем в 2014 году). [17]
В целях обеспечения доступности оказываемых центрами услуг для субъектов малого предпринимательства, а также населения удаленных районов организовывались выездные семинары по вопросам организации и осуществления предпринимательской деятельности. 

В инкубаторах размещено около 140 субъектов малого предпринимательства и оказывается содействие в постепенном налаживании и развитии их деятельности, приобретении финансовой самостоятельности. Арендаторам обеспечена возможность коллективного пользования оргтехникой и иным офисным оборудованием, содействие в поиске деловых партнеров, проведении маркетинговых исследований, разработке и внедрении новых технологий и др.
Особый интерес представляет новый механизм поддержки малого бизнеса в Беларуси – механизм микрокредитования. Система микрокредитования позволяет дать старт собственному делу, не требующему затрат на дорогостоящие основные фонды. Нормативная база этого механизма разработана в рамках сотрудничества Программы развития ООН (ПРООН) с правительством Республики Беларусь. Финансовое обеспечение микрокредитования осуществляется как за счёт средств белорусской стороны, так и за счёт привлечения средств иностранных «доноров». 
В настоящее время к практической реализации этого механизма приступил Белорусский фонд финансовой поддержки предпринимателей. Получателями микрокредита могут быть как юридические лица, так и предприниматели, осуществляющие свою деятельность без образования юридического лица, если у них имеется бизнес-идея и есть возможность обеспечить возврат кредита. В фонде помогут подготовить необходимые документы: кредитную заявку, бизнес-план по упрощённой форме и т.д. Для получения микрокредита заёмщику нужно представить также документы, характеризующие его финансовое состояние. 

Второе направление поддержки предпринимательства – это создание инфраструктуры поддержки предпринимательства. Сюда относятся центры поддержки предпринимательства, бизнес-инкубаторы, технологические парки, маркетинговые и консалтинговые центры и т.д. В республике созданы и работают 61 центр поддержки предпринимательства, 9 бизнес-инкубаторов, 2 технологических парка (Могилёв, БГУ), 2 центра трансфера технологий.

Важным направлением косвенной поддержки предпринимательства является его информационное обеспечение. В рамках этого направления осуществляется разработка и создание 2-ой очереди автоматизированной системы информационного обеспечения поддержки предпринимательства. Создана пока не широкая, но имеющая значительный потенциал сеть, в которую уже включены 60 объектов, связанных с поддержкой предпринимательства. 
В сети функционируют 19 оперативных и периодически обновляемых баз данных. Через имеющуюся инфраструктуру пользователи получают оперативную информацию о номенклатуре, ценах и условиях поставки продукции, обеспечении внешнеэкономической деятельности, законодательстве, инвестиционных проектах и др. В перспективе эта сеть должна оказывать услуги малому предпринимательству в области информатизации, маркетинга, консалтинга и подготовки кадров.

Все мероприятия государственной программы, необходимые для осуществления задач поддержки малого предпринимательства, с учётом значимости и последовательности можно объединить в три блока:

- создание благоприятной для малого бизнеса внешней среды;

- содействие решению основных проблем малых предприятий;

- ориентация малых предприятий на решение приоритетных проблем конкретных территорий. [18, с.63]
К первому блоку можно отнести следующие мероприятия: стабилизация и совершенствование правовой среды; формирование благоприятного для предпринимательства общественного мнения; расширение сферы деятельности малого бизнеса за счёт реструктуризации нерентабельных крупных предприятий, разгосударствления и приватизации объектов коммунальной собственности (собственности административно-территориальных единиц). 

Первое из данных мероприятий относится к компетенции республиканских органов власти и является наиболее важным и определяющим эффективность проведения всех остальных. В выполнение двух других местные органы управления должны принимать самое активное и непосредственное участие. Главным итогом и целью осуществления мероприятий первого блока должно стать создание необходимой критической массы малых предприятий на каждой конкретной территории. Для выполнения этой задачи важно проанализировать состояние развития малого предпринимательства в данном регионе, неиспользованные возможности и ресурсы.
Второй блок задач связан с тем, что малые предприятия, выполняя важную позитивную роль в экономике государства, сами имеют проблемы, обусловленные ограниченностью финансовых и кадровых ресурсов. Особенно ощутимо негативное воздействие этого обстоятельства на этапе создания и в начальный период деятельности, и именно в этот период особенно необходима помощь государства малому предпринимательству. Она может выражаться в предоставлении льготных кредитов; установлении налоговых льгот; создании инфраструктуры поддержки малых предприятий (инкубаторов, центров, лизинговых предприятий, страховых агентств и т.п.); организации технической помощи со стороны государственных научных учреждений; поощрении сотрудничества крупных и малых предприятий в форме франчайзинга; предоставлении возможности малым предприятиям участвовать в госзаказах. [4, с.59]
Третий блок мероприятий обусловлен необходимостью направлять малые предприятия на решение приоритетных задач в конкретных регионах. Чаще всего такими задачами являются: инновационная деятельность, выпуск экспортной и импортозамещающей продукции, потребительских товаров, предоставление социально значимых услуг, организация новых рабочих мест для полной занятости населения.
Подводя итог, можно сделать следующие выводы.
Ключевым направлением политики в области малого бизнеса является изменение негативного отношения некоторых представителей властей к развитию малого бизнеса, включающее гарантии от экспроприации собственности, пересмотр политики рыночных преобразований. Без этого предприниматели не будут заинтересованы продолжать свою деятельность в Беларуси и, перемещая свои фирмы за границу, нанесут ущерб экономике, что, в конечном счёте, снизит уровень жизни белорусского народа. 

Наиболее сложным является определение приоритетных направлений развития малого бизнеса для конкретной территории. При решении этой задачи необходимо рассматривать во взаимосвязи конъюнктуру и перспективы регионального рынка, свободные и нерационально используемые ресурсы сырья, имеющиеся и потенциальные резервы рабочей силы, современные и перспективные пути развития коммуникаций, внешние экономические связи, экологическую обстановку, требования к уровню социального развития населения в настоящее время и в перспективе и т.д.. 
Главную роль в оценке ситуации в конкретном регионе и определении приоритетных направлений развития предприятий малого бизнеса, которым будут предоставлены специальные льготы на конкретной территории, должны сыграть местные органы управления с привлечением к этой работе специалистов различных направлений. При этом следует учитывать, что наилучшим образом малый бизнес способен решить проблемы занятости населения, обеспеченности жителей региона товарами, услугами, использования научно-технического потенциала, природных ресурсов и т.д.  

Несмотря на реализацию ряда программ социально-экономического развития страны, включавших и поддержку развития малого бизнеса, для устойчивого развития частных предприятий необходимо ускорить и углубить процессы преобразований в этом направлении – создавать специальные институты, совершенствовать законодательную базу и изменить отношение общества к частному предпринимательству. Пока в Беларуси не изменится подход к развитию малого (частного) предпринимательства, никакие программы поддержки малого бизнеса не будут эффективны. 
ГЛАВА 3
ПРОБЛЕМЫ И ПУТИ СОВЕРШЕНСТВОВАНИЯ МАЛОГО БИЗНЕСА В ЭКОНОМИКЕ РЕСПУБЛИКЕ БЕЛАРУСЬ
3.1 Проблемы развития малого бизнеса в экономике Республики Беларусь

Несовершенное и постоянно изменяющееся законодательство в области предпринимательства, едва заметные результаты проведенной приватизации – ключевые факторы, тормозящие развитие сектора малого бизнеса в Беларуси. Существует множество методов, к которым можно прибегнуть, чтобы повлиять на сущность и темпы развития малых частных предприятий. 
В нынешних условиях малым предприятиям необходима не только прямая поддержка. Без упрощения и стабилизации законодательства в области предпринимательства развитие сектора малого бизнеса и, как следствие, его вклад в общий процесс трансформации не будут реализованы в полной мере. 

Когда финансовые и посреднические операции приносят многократно большие прибыли, чем производственная деятельность, потенциальные предприниматели естественно устремляются туда, где добывать деньги проще. Это привело к тому, что новые предприниматели в состоянии вести борьбу за контроль над производственными предприятиями, но почти никто из них пока не смог реализовать себя в сколько-нибудь сложном производственном бизнес – плане. Отечественные товаропроизводители столкнулись с конкуренцией технически более совершенных и подкреплённых хорошо налаженной системой сбыта западных товаров и с конкуренцией более дешёвых товаров из стран третьего мира. [17, с.69]
Дополнительные трудности в исследовании проблем предпринимательства связаны с проведением их в чрезвычайных условиях коренных и одновременных преобразований в общественно – политической и социально – экономических сферах обществах, осуществляемых весьма динамично, непродуманно, некомплексно и крайне противоречиво. 
Рассогласованность экономической политики приводит к тому, что в системе целевых установок государственного регулирования экономики интересы поддержки малого бизнеса вступают в противоречие с задачами достижения оптимальных макроэкономических показателей, фискальными механизмами наполнения бюджета, затратными методами решения социальных проблем. В таких условиях эффективность мер по государственной поддержке предпринимательства сводится к нулю в результате негативного воздействия на климат других направлений государственного регулирования (налогового, лицензионного, внешнеэкономического и т.д.)

На данный момент существует «перекос» между внутренними белорусскими  ценами  и ценами на мировом рынке. Процесс выравнивания этих цен ещё не закончен, что до сих пор делает спекулятивные отношения значительно более выгодными, нежели "нормальная" внешняя торговля. Отсюда и особая выгодность массового малого бизнеса именно во внешней торговле. Такое предпринимательство не в меньшей мере влияет на отечественное производство в сторону повышения его конкурентоспособности. Сотрудничество между производящими и торговыми фирмами в сфере организации производства и продвижении на мировые рынки отечественной продукции практически отсутствует.

Предпочтителен региональный подход к оказанию поддержки малому бизнесу. Совместно с районными и городскими администрациями необходимо разрабатывать индивидуальные программы содействия малым предприятиям, целями которых должны стать устранение ущемления интересов предпринимателей и разработка поддерживающих мероприятий экономической политики. Представителям организаций частного бизнеса также следует участвовать в разработке этих программ. 

Усилия властей важно направить не столько на содействие созданию новых малых предприятий и увеличение их количества, сколько на улучшение перспектив развития уже существующих предприятий, продемонстрировавших способность к выживанию в непростых условиях и дальнейшему развитию,  увеличивая тем самым занятость и в некоторых случаях экспортный потенциал. 

При разработке программ поддержки малого бизнеса следует иметь в виду, что обеспечение финансовыми ресурсами необходимое, но отнюдь не достаточное условие для развития малых предприятий. Как мы уже утверждали ранее, кроме методов прямой поддержки развития сектора малого бизнеса, необходимо стабилизировать макроэкономическую ситуацию, создавая рыночные институты, внося коррективы в законодательство и налоговую политику в области предпринимательства и, что более важно, воздействуя на отношение к предпринимательству со стороны общества в целом. [6, с.84]
Устойчивое развитие предпринимательства является необходимым условием эффективного функционирования экономики страны, во многом определяющее темпы экономического роста, состояние занятости населения. В Республике Беларусь малый бизнес вносит свой вклад в развитие экономики республики. И ежегодно его роль и значение возрастают. Развитие малого бизнеса, является одной из важнейших предпосылок формирования конкурентной среды, развития инициативы населения, социальной стабилизации общества. В современных условиях, особенно для постсоциалистических стран, вопрос эффективной государственной политики в области поддержки малого бизнеса стоит очень актуально. 

Весьма остро стоит проблема формирования финансовой базы становления и развития малого бизнеса. Для этого ему должны быть предоставлены льготы. Это могут льготы по налогообложению. Но проводимая в нашей стране налоговая политика не только не эффективна, но экономически опасна. Она идет вразрез с установленной в мире практикой и современными мировыми тенденциями развития экономики. Неоправданно  высокое налогообложение приводит к сокращению доли малых предприятий. Общее направление совершенствования налоговой системы – усиление стимулирующей роли налогов в развитии производства. 
Необходимо освободить малые предприятия от налогов на инвестиции, ввозимые технологии. И, конечно, нужны налоговые льготы на период становления малого предприятия. Совершенно очевидна необходимость дифференцированного налогового подхода к предприятиям разного профиля деятельности. Более низкие ставки налогов должны применяться для наиболее важных, приоритетных отраслей. [16, с.49]
3.2 Направления совершенствования малого бизнеса в экономике Республики Беларусь
В связи с изложенным, а также в целях создания благоприятных условий 
Для оптимизации работы по совершенствованию государственной политики в области поддержки и развития малого предпринимательства необходимо ориентировать органы государственного управления всех уровней на более тесное взаимодействие с общественными организациями (объединениями) предпринимателей, налаживание обратной информационной связи и партнерских отношений.
Общественные организации (объединения) предпринимателей в силу накопленного опыта ведения предпринимательской деятельности и информированности о состоянии и проблемах малого предпринимательства в соответствующем регионе республики либо отрасли экономики должны привлекаться к участию в нормотворческом процессе для подготовки проектов нормативных правовых актов по вопросам развития и регулирования малого предпринимательства.
Для дальнейшего развития и совершенствования системы подготовки и переподготовки кадров для малого предпринимательства планируется:
включение в программы государственной поддержки малого предпринимательства всех уровней мероприятий по подготовке кадров для малого предпринимательства;
-построение и обеспечение функционирования многоуровневой системы подготовки, переподготовки и повышения квалификации кадров по основам предпринимательства для сферы малого предпринимательства, в том числе преподавателей, консультантов, работников органов государственного управления, обеспечивающих реализацию государственной политики в сфере поддержки малого предпринимательства;
-внедрение элементов обучения предпринимательству на всех этапах образовательного процесса, начиная со школы. Основная цель обучения школьников, учащихся лицеев, других учебных заведений, где создаются факультативы, кружки для получения знаний по основам предпринимательства, – формирование у них современного экономического взгляда на предпринимательство как необходимое условие эффективного функционирования экономики государства, во многом определяющее темпы экономического роста и состояние занятости населения;
-обеспечение взаимодействия органов государственного управления с общественными организациями, учебными заведениями, международными организациями, координация белорусских и международных программ в сфере подготовки кадров для малого предпринимательства;
-осуществление финансовой и организационной поддержки разработки учебно-методической литературы, методического и информационного обеспечения подготовки предпринимателей и консультационного сопровождения их деятельности;
-реализация мер по обеспечению доступности для широких слоев населения образования по основам предпринимательской деятельности. 
Необходимо использовать потенциал местных исполнительных и распорядительных органов для стимулирования деятельности субъектов малого предпринимательства в приоритетных для региона направлениях, оказания им адресной поддержки. 
Представляется целесообразным использовать в качестве мер развития субъектов малого предпринимательства следующие мероприятия:
-уменьшение либо исключение целевых местных сборов;
-предоставление налоговых льгот субъектам малого предпринимательства.

Это лишь некоторые из мер, поддержки малых предприятий, которые могут реально повысить уровень развития последних. Однако не следует забывать, что усилия и действия правительства требует взвешенности и осторожности при практическом осуществлении мер поддержки.

В подавляющем своём большинстве предприниматели положительно воспринимают идеи усиления государственного регулирования экономических процессов в нашей стране. При этом главная цель возврата государства в экономику - устранение перекосов в развитии рыночной системы хозяйствования, а не "ползучая" реставрация прошлых порядков. Нельзя допустить, чтобы все новации свелись к очередной волне бюрократической регламентации, наращиванию полномочий и штатов контролирующих органов. [11, с.42]
Таким образом, развитие различных форм малого бизнеса, количественный и качественный их рост, позволяют надеяться, что в обозримом будущем этот сектор хозяйствования   будет развиваться и в нашей стране. Тем более, что малый бизнес не всегда используется в полной мере как в увеличении объемов производства, так и в повышении его эффективности и сбалансированности. Малый бизнес может явиться тем локомотивом, который приведет  к оздоровлению экономики в целом. Но для этого необходима государственная политика правительства, направленная на расширение и развитие предприятий малого бизнеса в нашей стране.

Подводя итоги, можно сделать некоторые выводы. 
В Беларуси проводятся рыночные реформы, но недостаточно системно и последовательно решаются проблемы развития предпринимательства. Во-вторых, нестабильность законодательства не позволяет предпринимателям в полной мере пользоваться залоговым и гарантийным правом, чтобы привлекать кредиты и инвестиции, что приводит к свёртыванию их деятельности. Кроме того, нежелание большей части чиновничества видеть в частном предпринимателе активного участника процесса рыночных преобразований тоже может препятствовать развитию малого бизнеса. 

Недостаточное внимание со стороны органов государственной власти к малому бизнесу как субъекту рыночных отношений имеет ряд других последствий. Например, если государственные органы не защищают мелкого собственника и его имущество от преступников, тогда он сам вынужден искать пути налаживания отношений с криминальным миром. 
Сложными и противоречивыми являются отношения предпринимателей с местными властями. С одной стороны, предпринимательство становится их объективной и надёжной опорой в решении экономических проблем, что обеспечивает этому сектору некоторую поддержку. С другой стороны, малый бизнес оказался в полной зависимости от чиновников. 

ЗАКЛЮЧЕНИЕ
Проведенное исследование проблематики настоящей курсовой работы позволило придти к следующим выводам.

Малый бизнес в Республике Беларусь развивается в нестабильных экономических и политических условиях переходного периода. Положение многих малых предприятий осложняется тем, что они, как представители нового сектора экономики, не включены изначально в сложившееся распределение прав собственности и систему хозяйственных связей и отношений.

Тем не менее, малый бизнес продемонстрировал наличие достаточно высокого адаптационного потенциала. Немало белорусских предприятий успешно справилось с трудностями становления, да и затем имело вполне удовлетворительное либо хорошее экономическое положение. Многие малые предприятия смогли решить вопросы снабжения и отчасти сбыта, преодолели финансовые трудности, хотя последние и остались весьма острыми. 
Отличительной чертой поведения малых предприятий является гибкость, быстрота реагирования на изменение условий, что выражается в смене профиля деятельности. Малый бизнес обычно не отягощен "традициями" государственного сектора, предприятия которого привязаны к определенному направлению производства, структуре хозяйственных связей, сложившимся трудовым коллективам.

Огромное значение для развития малого бизнеса имеют неформальные связи, деловые контакты, личные знакомства среди чиновников, предпринимателей, руководства государственных предприятий. Через подобные связи они получают информацию, ресурсы, финансовые средства, новые деловые контакты.

Хотя для малого бизнеса характерно создание различного рода объединений, но они затрагивают лишь незначительное число предпринимателей. Говорить о корпоративной тенденции в поведении малых предприятий, по всей видимости, можно лишь применительно к тем, кто тесно связан с работой крупных государственных и приватизированных предприятий, зависим от них. Тем не менее, можно прогнозировать тенденцию к формированию системы связей внутри малого бизнеса, которая, безусловно, включает и наличие теневых отношений. 

Определенной линией поведения для малых предприятий становится ориентация на поддержку властей, прежде всего - финансовую помощь. Части предприятий удается ее получать, возможно - благодаря "сращиванию" с органами власти. В субъективных оценках предпочитаемых руководителями малых предприятий мер экономической политики государства лидируют, причем со значительным отрывом от многих других, меры по смягчению финансовых ограничений. В то же время многие предприниматели демонстрируют и установку на собственные силы, ожидая от властей лишь обеспечения стабильных условий и гарантий деловой активности.

Показателем успешного приспособления малых предприятий являются их активные усилия по развитию. Хотя они чаще связаны с решением сиюминутных задач, но наблюдаются и практические меры по решению вопросов стратегического характера, количественного и качественного наращивания потенциала предприятия.

Для экономики в целом деятельность малых предприятий оказывается важным фактором повышения ее гибкости. По уровню развития малого бизнеса специалисты даже судят о способности страны приспосабливаться к меняющейся экономической обстановке. Для Беларуси, находящейся на начальном этапе развития рыночных отношений, именно создание и развитие малого бизнеса должно стать основной задачей общества, чтобы обеспечить переход всего хозяйства страны к рыночной экономике. Для начала следует определить те отрасли и сферы экономики, в которых предприятия малого бизнеса играют решающую роль. Во-первых, это вся сфера услуг, в том числе технические услуги, включая ремонт и техническое обслуживание машин и оборудования; бытовое обслуживание населения. Во-вторых, это торгово-закупочные операции, а также посредническая деятельность.

Анализ развития предпринимательства Беларуси показывает, что доля предприятий, работающих в сфере торговли и посреднических услуг, занимает доминирующее положение. Кроме того, существует большое количество предприятий, зарегистрированных как производственные или многоцелевые (выпуск товаров народного потребления, оказания различных услуг), но, тем не менее, занимающихся торгово-посреднической деятельностью как основной. 

Главная причина сокращения числа малых предприятий – низкий уровень финансовой обеспеченности большинства малых предприятий вследствие трудностей с первоначальным накоплением капитала, невозможность получения кредитов на приемлемых условиях, неэффективность налоговой системы. 
Негативное воздействие на развитие малого бизнеса в сфере материального производства оказывают неразвитость производственной инфраструктуры, нехватка специализированного оборудования, слабость информационной базы. Все это приводит к тому, что только зарегистрированных предприятий малого бизнеса оказывается в состоянии приступить к реальному производству продукции.
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ПРИЛОЖЕНИЕ А
Экономическое положение белорусских предприятий малого бизнеса в зависимости от сферы

деятельности предприятия, 2015 г.
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ПРИЛОЖЕНИЕ Б

Изменение конкуренции на белорусском рынке в зависимости от сферы

деятельности предприятия малого бизнеса, 2015 г.
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ПРИЛОЖЕНИЕ В

Чувствительность белорусских малых предпряитий к негативным изменениям во внешней

среде в зависимости от сферы деятельности предприятия, 2015 г.
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ПРИЛОЖЕНИЕ Г

Распределение числа малых предприятий отдельных отраслей экономики 
по областям Республики Беларусь, 2015 г.
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ПРИЛОЖЕНИЕ Д

Инвестиционный климат для развития малого бизнеса в Республике Беларусь, 2015 г.
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